W Up
L'y P
S >
* *
4r"
¥
b
\i
\
: )

. ~ UV, JUAN GARLDS URREA




CURRICULD




CURRICULD

CONCEPTO

No es lo mismo logo que imagen
de identidad corporativa y disefio
de marca.

Asi como un logo también puede
puede ser un signo, simbolo, es-
cudo o firma, aquella imagen que
identifica a una marca.

Marca es la imagen de identidad
que se queda marcada en el mer-
cado. La imagen que marca.

Cualquiera s6lo hace el logo. Pero
cualquier logo no marca.

BENEFICIOS DISEND DE MARCA

¥ Visién

Logro una gran capacidad de
imaginar lo que otros no ven.

¥ Creatividad

Creo marcas sostenibles y
genuinas.

¥ Flexibilidad

La innovacion exige que mis
marcas sean flexibles, por
eso mis marcas estan abier-
tas al cambio.

¥ Sostenibilidad

La durabilidad de nuestras
marcas se obtiene a través de

un compromiso con la equi-
dad.

¥ Significado

Las mejores marcas repre-
sentan algo. Hacemos que
la gente comprenda lo que
representan.

¥ Coherencia
Disefiamos su marca para

generar confianza y agradar
al cliente.

¥ Valor

Nuestra meta indiscutible
es crear valor para su or-
ganizacion. Somos respon-
sables en lo social y lo am-
biental.

¥ Diferenciacién
Nuestras marcas ayudan a

los clientes a comprender
su organizacion.

DESCRIPCION

Patricia Mesa es una destacada empresaria colom-
biana radicada en Estados Unidos, con una sélida
trayectoria en el sector inmobiliario de lujo. Su
vision empresarial ha consolidado una red ope-
rativa que genera mas de 70 empleos en distintas
ciudades del pais, posicionandola como una figura
influyente en el mercado de propiedades exclusi-
vas y de alto valor.

El proceso de disefo de su identidad visual partié
de una premisa clara: reflejar el caracter sofisti-
cado y el posicionamiento premium de su marca
personal. Para ello, opté por una paleta cromatica
basada en el negro y el dorado, una combinaciéon
clasica que comunica prestigio, estatus y solidez.
El negro aporta sobriedad, elegancia y autoridad;
el dorado, por su parte, introduce el matiz de lujo,
éxito y distincion.

El simbolo grafico nace de una exploracién con-
ceptual profunda. A primera vista, se percibe

una composicién abstracta de edificios verticales,
representando su dominio en el sector inmobilia-
rio. Sin embargo, al observar con detenimiento, la
forma revela una mesa acompanada de una silla,
una metafora visual cuidadosamente integrada
que alude directamente a su apellido: *Mesa*. Esta
figura, ademads, contiene implicitamente la letra
“M”, reforzando el vinculo personal con la marca.
Este disefio no s6lo responde a criterios estéticos y
funcionales, sino que encapsula en una sola forma
visual la esencia de una empresaria que transfor-
ma espacios en valor, y proyeccién en legado.

PAIRICIA MEGA
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PATRICIA MESA
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DESCRIPCION

EXCELLENCE es una marca que representa a un
coach francés, Jean Pier Emille, especializado en
Programacién Neurolingtiistica, enfocado en trans-
formar la mente a través de precision, consciencia
y resultados reales.

El simbolo fue concebido como una fusién concep-
tual:

— Representa un **arbol**, como metafora de la
siembra y la cosecha que implica el proceso de
reprogramaciéon mental;

— Es ala vez un **cerebro**, cuyas conexiones
sindpticas estdn sugeridas en las ramas, evocando
transformacién neuronal,;

— Y ademas, **integra la tipografia**, ya que las
dos letras “11” de la palabra *excellence* forman el
tronco del arbol, creando una continuidad visual y
semantica anica.

El color borgofia elegido refuerza esta identidad
con una carga emocional de profundidad, madu-
rez y prestigio. La marca tiene dos versiones de
contraste (claro y oscuro), pensadas para ofrecer
maéxima adaptabilidad sin perder su caracter dis-
tintivo.

Este disefio no es solo una marca visual, es una
declaracion simbélica: la mente, como la tierra fér-
til, puede sembrarse con nuevos c6digos para dar
frutos de excelencia.

EAGELLENGE

PNL COACH
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DESCRIPCION

Future Energy - Energia solar, es una empresa
emergente en el sector de las energias limpias,
fundada por Germén Barco, un joven emprende-
dor manizalefio comprometido con un mundo mas
sostenible. Desde los primeros intercambios crea-
tivos, quedo claro que su visién no era solo técni-
ca, sino profundamente ética: construir un futuro
donde la energia sea limpia, accesible y planetaria.

El disefio de su identidad visual responde directa-
mente a esa conviccion. El simbolo representa un
globo dividido en segmentos que evocan paneles
solares, como si toda la superficie terrestre estuvie-
ra ya cubierta por una red de energia renovable.
Esta imagen es una proyeccién utdpica convertida
en lenguaje visual. Al mismo tiempo, la figura
revela sutilmente una **“F”** inicial, establecien-
do un vinculo directo con *Future?*, el corazon del
nombre de la marca.

La eleccion del gris oscuro no fue arbitraria: se
trata de un tono neutro, sobrio y profesional, que
proyecta solidez, limpieza y confianza. La tipogra-
fia, recta y moderna, refuerza el caracter técnico y
contemporaneo del proyecto.

Esta marca no solo comunica un negocio de ener-
gia solar. Es el reflejo visual de una mentalidad
que mira hacia adelante, donde el disefio limpia,
ordena y anticipa el futuro que German Barco ya
comenzo a construir.

FUTURE ENERGY
Pl 1

WElFUTURE
ENERGYo

ENERGIA SOLAR
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DESCRIPCION

Ma Tranquillité es un encantador hostal ubicado
en un entorno campestre a las afueras de Parfs,
Francia. Este proyecto lleg6é a mi de forma espe-
cialmente cercana y significativa: Patricia Rivera,
una compatriota de mi tierra natal, Tulud, que des-
de hace afios reside en Francia junto a su esposo y
su pequenia hija, me contact6 tras convertir su casa
de descanso familiar en un hostal. Gracias a su
atmosfera serena y a la belleza del paisaje, el lugar
comenz6 a ganar popularidad rapidamente.

El logotipo fue concebido para transmitir esa mis-
ma sensacion de armonia y quietud. La paleta de
colores —en tonos tierra y beige — gira en torno a
matices suaves que evocan la frescura de la prima-
vera y el verdor sereno del resto del afio. La tipo-
grafia, de lineas orgdnicas y elegantes, dialoga con
el caracter arquitecténico de la casa, reconocida
como patrimonio histérico.

El resultado es una marca que no solo representa
un lugar, sino una experiencia: *Ma Tranquillité*
no es simplemente un hostal, es un refugio fa-
miliar en plena naturaleza francesa, donde cada
elemento —desde el nombre hasta el arbol que
florece en primavera— respira paz, belleza y au-
tenticidad.

MA TRANQUILLITE

MA IRANQUILLITE

e« CHAMBRES D’)HOTES -*

DESCRIPCION

Universal Asesores - Lideres en Seguros y Fianzas
es una empresa hondurena consolidada, fundada
por el destacado empresario Leonel Lépez Morel,
que se ha posicionado como referente indiscutible
en asesorias de seguros a nivel nacional.

El disefio original de la marca presentaba multi-
ples deficiencias visuales, reflejando una imagen
incongruente con la envergadura y prestigio que
la empresa ha alcanzado en todo Honduras. Entre
sus caracteristicas mds notorias estaban los tonos
amarillos chillones y neén que buscaban captar
atencion de manera agresiva, pero que no logra-
ban transmitir la seriedad requerida en el sector
asegurador.

La nueva identidad visual presenta un globo te-
rraqueo envuelto por cintas protectoras, simbolo
claro y poderoso de la proteccion integral que ofre-
cen sus servicios de seguros y fianzas. Los tonos
amarillos neén y chillones fueron reemplazados
por una paleta de azules profundos y plateados,
colores que evocan experiencia, estabilidad y con-
fianza — los pilares fundamentales de Universal
Asesores.

Esta evoluciéon demuestra que para destacar en el
sector, no es necesario gritar; la fuerza y credibili-
dad se comunican con un disefio impecable, cohe-
rente y lleno de significado.

UNIVERGAL ASEQURED

Q

UNIVERSAL ASESORES

Lideres en Seguros y Fianzas
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DESCRIPCION

Evolution - Personal Training es la marca profesio-
nal que representa al entrenador personal mani-
zalefio Luis Guillermo Gonzélez, especializado en
servicios domiciliarios personalizados. Su enfoque
abarca desde la rehabilitacion y recuperacion hasta
el entrenamiento fisico adaptado, tanto para indi-
viduos como para grupos, asi como para equipos
deportivos. El nombre en inglés, alineado con la
tendencia global de marcas deportivas, aporta un
aire moderno y universal.

La tipografia utilizada en el disefio es tinica y cui-
dadosamente seleccionada para evocar la estética
de los equipos de gimnasio, reforzando la identi-
dad visual ligada al mundo del fitness. El simbolo
central, compuesto por tres espirales fusionadas,
tiene un origen celta y representa la evolucion,
concepto clave y eje fundamental en el proceso de
entrenamiento fisico que promueve la marca.

La combinacién cromatica de negro y naranja
genera un contraste potente y dindmico, reflejan-
do la energia intensa y el vigor que caracterizan

el trabajo fisico y la transformacién corporal que
busca cada cliente con Evolution - Personal Trai-
ning. Esta marca logra comunicar profesionalismo,
tradicién simbélica y un espiritu innovador, ideal
para un entrenador comprometido con la mejora
continua y el bienestar integral.

EVOLUTION

evolution

personal training

DESCRIPCION

Durante mi etapa profesional en Editorial Tizan,
una de las empresas més emblematicas y conso-
lidadas en la industria gréfica de Manizales, tuve
el privilegio de disefar su identidad visual. Esta
marca, que ha permanecido inalterada desde su
creacion, ha sido un pilar fundamental para la so-
lidez y reconocimiento de la empresa a lo largo de
su periodo de auge.

El disefio se caracteriza por una tipografia en
mintsculas que transmite la cercania y cordiali-
dad que Humberto Hurtado, fundador y alma de
Tizéan, siempre ha proyectado hacia sus clientes. La
eleccion intencionada de este recurso tipografico
busca reflejar un trato humano y accesible, atribu-
tos que definen la cultura empresarial.

El simbolo distintivo, una mariposa estilizada

que integra los colores basicos de la impresion en
color, no solo remite al eslogan “CALIDAD POR
NATURALEZA”, sino que también rinde homena-
je a la pasion personal de Humberto Hurtado por
las mariposas, un detalle anecdético que enriquece
el valor emocional de la marca y su conexién con
la naturaleza y la excelencia en la calidad grafica.

Este disefio ha resistido la prueba del tiempo,
evidenciando que una identidad bien concebida y
cargada de significado puede sostener la imagen
de una empresa sin necesidad de modificaciones,
convirtiéndose en un verdadero referente en su
sector.

FDITORIAL TIZAN

editorial tizan

iCALIDAD POR NATURALEZA!
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DESCRIPCION

El desarrollo de la identidad de ARTCOS - Cons-
truyendo Bienestar fue un proyecto profundamen-
te significativo en lo profesional y lo personal. La
empresa fue fundada por Rodrigo Pefias del Casti-
llo, ingeniero naval cartagenero radicado en Mani-
zales, con experiencia destacada en infraestructura
militar, como la Base Aérea de Yopal.

Ya en su etapa de jubilacién, Rodrigo, junto con su
esposa arquitecta, da vida a ARTCOS, un nombre
que fusiona arquitectura y construccion, y que
refleja su visién de ofrecer viviendas hermosas,
funcionales y accesibles, pensadas para el bienes-
tar integral.

Desde la conceptualizacion de su identidad grafi-
ca, concebi un simbolo que sugiere la letra “A” y

a la vez configura un espacio arquitecténico tridi-
mensional. Los tonos azules, parte de su identidad
desde el inicio, refuerzan la idea de confianza,
serenidad y profesionalismo.

Este proyecto incluy6 branding completo: pape-
leria corporativa, material publicitario, renders

3D de sus edificaciones y el desarrollo de su sitio
web. Fue casi un afio de trabajo intenso y exitoso.
Participar en ARTCOS fue, sin duda, ser parte de
una vision construida con experiencia, propdsito y
sensibilidad humana.

ARTCOS

A

ARTCOS
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DESCRIPCION

El disefio de marca para *MC CONSULTORES
DE SEGUROS* nace del momento decisivo en el
que Manuel Cuartas, ejecutivo experimentado del
sector asegurador, dio el salto hacia el emprendi-
miento independiente. Fue entonces cuando me
contact6 con la intencién clara de proyectar una
imagen sdlida, profesional y estratégica para su
nueva firma.

La eleccion del color azul —casi un estandar ins-
titucional en el mundo de los seguros — transmite
confianza, estabilidad y experiencia. Su combina-
cién con tonos grises y blancos aporta una estética
sobria y contemporanea, alineada con los estanda-
res del sector.

El escudo surgi6 de una conversacién profunda
en la que indagué por los referentes personales de
Manuel. Me parecié muy significativa su admira-
cién por la figura histérica de Alejandro Magno, y
a partir de esa inspiracion sugeri integrar un escu-
do sobrio, basado en lineas limpias y proporciones
clasicas. La propuesta le encanté de inmediato, ya
que representa fielmente su vision de liderazgo y
expansion.

La tipografia, de trazo delgado y ligero, fue cui-
dadosamente seleccionada para contrarrestar el
peso emocional que suele tener el mundo de los
seguros, haciendo la marca mas cercana, accesible
y dindmica.

MC CONSULIORES

MC CONSULTORES
DE SEGUROS ®

JURN URREA
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DESCRIPCION

Con un enfoque profundamente territorial y de re-
siliencia campesina, el diseno de marca para *Café
Polonia* nace del corazon mismo de Riosucio, Cal-
das —municipio que en sus origenes coloniales fue
llamado “San Sebastian de la Nueva Polonia”. Este
proyecto surge entre montafias y adversidades,
impulsado por pequefios productores que no solo
cultivan su propio café, sino que también se encar-
gan de su distribucion directa, lo cual fortalece su
autonomia y dignidad productiva.

Tuve el privilegio de probar personalmente este
café: un sabor noble, de campo, pero con una fine-
za comparable al de las mas altas denominaciones
internacionales. Esa experiencia sensorial y huma-
na fue la que gui6 el desarrollo de una identidad
visual que hablara con autenticidad de sus raices y
su proposito.

El simbolo central de la marca es una taza de café
estilizada, adornada con la figura del barranquillo
—ave representativa de la regiéon andina— enmar-
cada por granos de café que aluden a la cosecha

y al trabajo colectivo. La paleta de color combina
el rojo profundo del grano maduro con el blan-

co como simbolo de paz, evocando el anhelo de
armonia en una zona histéricamente marcada por
el conflicto.

Para la tipografia, se eligi6 *Clarendon®, una fuen-
te robusta y de gran caracter, que aporta presencia,
arraigo y confianza a la marca.*Café Polonia* es
mas que una bebida: es un homenaje a la tierra,

a su historia y a los campesinos que, contra toda
dificultad, cultivan futuro en cada grano.

CAFE POLONIA

DESCRIPCION

La identidad visual de BIG CLEANER se constru-
y6 a partir de una combinacién cromatica cuida-
dosamente seleccionada para transmitir limpieza,
confianza y dinamismo. El azul oscuro, color prin-
cipal de la marca, aporta una base de sobriedad,
profesionalismo y profundidad, cualidades fun-
damentales para una empresa que ofrece servicios
impecables a instituciones, hogares y automoviles.

En contraste, un color que rara vez utilizo —el
amarillo— cobra protagonismo en esta propuesta,
matizado sutilmente con magenta para lograr una
tonalidad célida y enérgica, vibrante pero sofisti-
cada. Este matiz no solo aporta un acento visual
distintivo, sino que también encarna la vitalidad
de Ivan Gémez, fundador del proyecto. Su energia
emprendedora, forjada entre Santa Marta y Ma-
drid, se convierte en el alma de la marca.

El escudo circular brinda unidad y enfoque, mien-
tras que la tipografia gruesa refuerza la solidez

del mensaje. Un detalle clave es la estrella de cinco
puntas que corona la “I” de *BIG CLEANER?, sim-
bolo de excelencia, direccién y proposito.

El resultado es un disefio geométrico, limpio y
poderoso, que conjuga simplicidad con un lengua-
je visual de alto impacto, proyectando una marca
moderna, confiable y con visién expansiva.

blb CLEANER

CLEANER
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DESCRIPCION

Emilio Rivera, un personaje visionario y profunda-
mente inquieto de México, constantemente sor-
prende con ideas innovadoras que materializa con
ingenio y energia. *Rivera Moviles* es una de esas
creaciones: una empresa con distribucién masiva
de dispositivos moéviles de todas las marcas, pen-
sada para conectar a miles de personas a través de
la tecnologia.

El disefio de su identidad visual tenia que reflejar
ese dinamismo, amplitud y espiritu futurista. Asi
nacié una marca rica en significado grafico: el sim-
bolo central es una “R” que, al observarla deteni-
damente, revela la silueta de un globo de dialogo
con dos personas conversando. Esta forma evoca a
la vez un icono digital, un botén, un enlace: meta-
foras de conexion, interacciéon y avance.

La gradaciéon cromaética y el uso del brillo aportan
un acabado sofisticado, moderno, con un lenguaje
visual que proyecta tecnologia de vanguardia y
una marca lista para destacar en un mercado alta-
mente competitivo.

RIVERA MOVILES

DESCRIPCION

El disefio de marca para **SEVA**, sigla de *Servi-
cio Editorial de los Vaisnavas Acharyas*, nace en
el contexto de una experiencia vital profundamen-
te transformadora. Fui convocado para asumir la
direccién editorial de esta comunidad desde Lima,
Perd, tras un largo trayecto desde Manizales, Co-
lombia. Durante seis afios de vida monastica como
parte de la comunidad Vaisnava —conocida po-
pularmente como los “Krisnas” — me desempené
no solo en el camino espiritual, sino como respon-
sable de la linea editorial para toda Latinoamérica,
liderando desde el corazén de la tradicién.

La marca se construye a partir de una tipografia
clasica con serifas, en maytsculas sostenidas, que
evoca la solemnidad y el respeto que merece el
conocimiento ancestral. El simbolo, profundamen-
te significativo, representa a **Vishnti con cabeza
de elefante**, una sintesis visual que une poder,
sabiduria y trascendencia. Este ser mitico sostie-
ne un libro, emblema de la labor editorial y de la
transmision del conocimiento sagrado.

La paleta cromatica fue pensada para transmitir
sobriedad y reverencia: el negro como base domi-
nante representa la profundidad del saber espiri-
tual, mientras que los detalles en dorado —como
la *tilaka* en el entrecejo del elefante — expresan el
brillo del despertar de la conciencia. Cada elemen-
to del disefio fue concebido como un puente entre
lo eterno y lo contemporéneo, entre la devocion y
la precision editorial. SEVA es mas que una edito-
rial: es un canal de servicio consciente y una voz
para la sabiduria del alma.

JURN URREA
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DESCRIPCION

El disefio de la marca FARO nace con la intencién
de proyectar una identidad visual célida, accesible
y al mismo tiempo profesional. Desde el primer
momento, el color azul turquesa se posicioné como
eje cromatico central: una tonalidad cuidadosa-
mente seleccionada por su capacidad de transmitir
serenidad, equilibrio emocional y amor al préjimo,
valores esenciales en la labor terapéutica.

La tipografia elegida — Arial Black en mintscu-
las— aporta una combinacion singular: humildad
en la forma, caracter en la presencia. Esta decision
grafica busca reflejar la filosofia de trabajo de la
Dra. Patricia Beltran, fundadora de FARO, quien
lidera este consultorio con una actitud cercana,
firme y orientada al servicio integral del bienestar
mental.

Un elemento grafico clave en esta identidad es la
silueta de un faro con haces de luz proyectandose,
simbolo directo y poético a la vez. Esta imagen
representa con claridad la proyeccién del acompa-
flamiento terapéutico y esa luz que guia en medio
de la oscuridad, tal como un faro en la inmensidad
del mar nocturno. Es un emblema de orientacion,
claridad y esperanza, principios que definen la
esencia de este consultorio con alto potencial y una
gama diversa de servicios.

faro

asesoria psicologica

DESCRIPCION

El disefio de marca para Catapulta Creativa tiene
una historia que combina vision, academia y una
amistad creativa. Una vez culminé su Maestria en
Creatividad e Innovacién en las Organizaciones en
la UAM, Alejandro Alvarez me buscé con una idea
clara y vibrante: fundar una empresa de asesoria
empresarial basada en la creatividad como motor
de transformacion organizacional.

Su metodologia combina el rigor de modelos cien-
tificos con una atmosfera ladica cuidadosamente
disefiada. Funcionarios y operarios participan en
talleres inmersivos donde se despierta el pensa-
miento creativo, integrando sensibilidad y razén
en cada ejercicio.

El logotipo se construy6 con una tipografia de
estilo comico, que transmite cercania y dinamis-
mo. El simbolo, un globo de cémic dividido en dos
mitades —una negra y otra con franjas de color —
representa simbolicamente los dos hemisferios
cerebrales: la 16gica y la intuicion.

La *aleta cromatica rompe con lo convencional, eli-
giendo tonos inusuales que sugieren pensamiento
divergente y frescura. Cada color comunica el es-
piritu vibrante y auténtico de Catapulta Creativa.

Hoy, diez afios después, la marca sigue vigente
con fuerza. Alejandro Alvarez ha expandido su
empresa y se ha consolidado como profesor en
varias universidades del pais, compartiendo su ex-
periencia e impulsando nuevas generaciones hacia
una creatividad transformadora.

GAIAPULIA CREATIVA

JURN URREA




DESCRIPCION

El disefo de marca para el Salén Internacional
Solo Pintura surgié como un gesto de afinidad y
compromiso con mis amigos y colegas de Bellas
Artes en Manizales. Fue una solicitud especial:
crear de forma colaborativa una identidad que
representara la esencia de este espacio expositivo,
donde afio tras afio tengo el honor de presentar mi
obra maés reciente. Esta conexién personal con el
evento le dio al disefio un sentido profundamente
vivencial y artistico.

La marca fue concebida en blanco y negro, una
eleccion deliberada que simboliza la **creacién en
estado puro**, sin adornos ni distracciones cro-
maticas. La tipografia elegida imita la escritura a
mano, pero con un trazo rastico e imperfecto que
sugiere honestidad, huella humana y espontanei-
dad gestual.

El simbolo central —también rastico y monocro-
matico— consiste en un cuadrado deformado,
rodeado por cuatro circulos irregulares que se
conectan al centro. Es una figura ambigua, que
parece sugerir rostros, personas, o vinculos, pero
sin ser nada concreto. Esa ambigiiedad no es un
error, es la **intencién misma del arte auténtico**:
no representar, no copiar, sino **crear desde lo no
dicho, desde lo irreductible**.

Esta marca no busca ilustrar el arte, sino habitar su
misterio. Representa el espiritu irrepetible del sa-
l6n: un encuentro donde la pintura es protagonista

absoluta y la creacién se afirma como acto radical
de libertad.

11
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SALON INTERNACIONAL

SOLO PINTURA

DESCRIPCION

Este disefio de marca fue concebido como un ho-
menaje a la vision estética y formativa de *Il Qua-
ttrocento*, un proyecto artistico que floreci6 en
Manizales bajo la direccién de la artista y maestra
Stella Hurtado. Durante los afios en que vivi6 en
Colombia, Stella convirti6 esta academia y galeria
en un verdadero epicentro para la ensefianza y
promocion del arte, antes de trasladarse a Europa,
donde hoy contintia su labor docente desde nue-
vos horizontes.

El simbolo grafico principal parte de una cons-
truccion geométrica rigurosa: una “Q” estilizada
que se integra con un motivo central tipo vitral,
inspirado en una estrella octagonal conformada
por tridngulos entrelazados. Este nticleo cromatico
se despliega con matices rojos, naranjas y negros,
generando un efecto de profundidad y tridimen-
sionalidad que evoca tanto lo sacro como lo rena-
centista. La composicion se asienta sobre un fondo
negro que realza el contraste y dramatismo visual.

El logotipo, por su parte, fue trazado a mano
alzada, reforzando la impronta artistica, cercana

y humana del proyecto. Esta tipografia organica
dialoga con la geometria del simbolo, equilibran-
do lo racional y lo expresivo, tal como lo hacia la
propia Stella en sus clases: entre técnica rigurosa y
sensibilidad creadora.

Una marca que no sélo identifica un lugar, sino
que deja la huella de un legado.

L QUATTROCENTI

|L QUATTROCENTO

Academia ~ Galeria ~ Tienda de Arte




CURRICULD

DESCRIPCION

El simbolo de la marca *KAMON IDEES* nace a
partir de una delicada composicion de lineas finas
que irradian desde una pequena silueta central:
una mariposa etérea, casi suspendida en un trazo
de aire. Esta mariposa, mas que un icono, es una
metéfora visual de la transformacién y la sutileza
del oficio manual, evocando la filigrana y la minu-
ciosidad artesanal que define cada pieza de bisute-
ria creada en el taller de Carolina Montoya.

La historia detras de la marca tiene un caracter
profundamente humano y decididamente valien-
te. Carolina, en un acto de fidelidad a su vocacion
creativa, dej6 inconclusos sus estudios de Disefio
Visual para sumergirse por completo en su em-
prendimiento. Desde entonces, su pequeno taller
se ha convertido en un espacio donde el detalle, la
paciencia y la belleza toman forma con cada joya
hecha a mano.

La paleta cromatica elegida para KAMON IDEES
responde a la sensibilidad de la marca: colores cla-
ros, suaves y tranquilos, que transmiten serenidad
y armonia visual. La tipografia —ligera, suelta, es-
tilizada— complementa con elegancia el imagina-
rio poético de la marca, reforzando una identidad
visual que se siente cercana, femenina y genuina.

Este disefio es, en esencia, una sintesis de lo que

KAMON representa: la belleza transformada en
gesto, y el gesto elevado a arte.

i

KAMON IDEES

DESCRIPCION

La marca CRISPY GOURMET nace en el norte del
Perti como una apuesta por renovar el concepto
tradicional de “polleria”, transformandolo en una
experiencia gourmet centrada en el pollo crispy
de alta calidad. Desde Colombia, se me confi6 la
creaciéon de una identidad visual que proyectara
frescura, impacto y autenticidad.

El disefio se fundamenta en tres ejes principales:
color, forma y tipografia. La paleta cromética —
naranja vibrante, rojo intenso y blanco puro— fue
seleccionada por su capacidad para despertar el
apetito y transmitir energia positiva. La tipografia,
moderna y sobria, aporta fuerza y claridad a la
marca.

El simbolo, abstracto pero sugerente, esta com-
puesto por tres formas organicas y sinuosas que
evocan sutilmente la cresta de una gallina, sin re-
presentarla de forma literal. Esta ambigtiedad per-
mite multiples interpretaciones visuales y refuerza
el caracter innovador del concepto.

Durante mi estadia en el Monasterio Vaisnava

de Lima, senti la necesidad de reconectar con el
mundo profesional. Dejé el templo sin un rumbo
definido y fui acogido por mi amigo Salvatore Biz-
cardi. En esa etapa vendia inciensos en los buses,
hasta que conoci a Juan José Heysen, quien me
ofreci6 trabajo como disefiador en Kodak Telam

y me integré con generosidad a su familia. Ese
mismo espiritu de apertura y confianza se proyec-
ta en CRISPY GOURMET, empresa liderada por
su hermano Parrish Heysen. Al igual que Kodak
Telam, esta marca esta impregnada de alma, sabor
y segundas oportunidades.

LRIGPY GOURMET

JURN URREA




CURRICULD

DESCRIPCION

COOTRAIBIRICO, Cooperativa de Transportes

de La Jagua de Ibirico, es una de las 25 marcas
creadas dentro del proyecto Adopta un Proveedor,
una licitacién internacional ganada por mi para el

desarrollo de imagen corporativa integral de los 25
principales proveedores de PRODECO - GRUPO

GLENCORE S.A., multinacional con sede en Suiza.

Durante dos afos, disefé para cada uno de ellos
una marca personalizada, manual de identidad
corporativa, aplicaciones de marca y un sitio web
profesional, como parte del fortalecimiento em-
presarial que PRODECO les obsequi6 como aporte
estratégico a su cadena de valor.

En el caso de COOTRAIBIRICO, la identidad
visual fue concebida como un escudo poderoso,
vibrante y representativo. A todo color, este inte-
gra una ilustracién detallada de los automéviles
vinotinto, nuevos y modernos, que distinguen a
la cooperativa. A su alrededor, drboles autéctonos
evocan el entorno natural de La Jagua de Ibirico,
subrayando su arraigo territorial. La tipografia
Niagara aparece sobre un banderin que atraviesa
el escudo circular, donde se inscribe con claridad
el nombre completo de la organizacion.

Este disefio no solo dota a COOTRAIBIRICO de
una imagen moderna y funcional, sino que simbo-
liza la integracion entre desarrollo, identidad local
y visién empresarial, proyectando la marca con
adecuados estandares graficos.
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LOOTRAIBIRICO
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CODTRAIBIRICH

DESCRIPCION

Este disefio forma parte del proyecto Adopta un
Proveedor del Grupo PRODECO, creado especifi-
camente para el proveedor ROCA METALMECA-
NICA. La identidad visual se estructura a partir
de un escudo central que incorpora una caricatura
personalizada de Roberto Castillo - ROCA, funda-
dor del taller, como elemento humano que aporta
cercania y autenticidad.

La tipografia utilizada es caligrafica de alto grosor,
elegida para transmitir fuerza, caracter personali-
zado y estabilidad, cualidades representativas del
trabajo en el sector metalmecénico. La composi-
cion del logotipo equilibra lo técnico con lo emo-
cional, proyectando la resiliencia y la dedicacién
que caracterizan al proveedor.

El proceso creativo estuvo marcado por un con-
texto desafiante. Las primeras interacciones con

el proveedor evidenciaron descontento y escepti-
cismo hacia la empresa patrocinadora, reflejo de
una tension social mas amplia presente en algunas
regiones del pais. No obstante, a través del didlogo
y la constancia, se logré transformar la relacion,
dando lugar a una colaboracién mas receptiva y
constructiva.

El resultado es una marca con identidad solida y
contenido simbdlico, construida no solo desde el
disefio grafico, sino también desde la experiencia
directa en territorio y la comprension de sus dina-
micas humanas y culturales.

ROCA METALMECANICA

JURN URREA
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DESCRIPCION

**Descripcion profesional y anecdética del disefio
de marca:**

Este disefio representa mi primer incursion profe-
sional en el mundo del branding. Fue desarrollado
por encargo de un conocido universitario —egre-
sado en administraciéon de empresas— quien,
confiando en mi visién creativa pese a no contar
aun con un portafolio formal, me encomendé la
identidad visual de su emprendimiento: *La Casa
del Pafal*, un negocio enfocado en la distribucion
de panales y articulos esenciales para bebé.

La marca se construy6 a partir de un simbolo uni-
versalmente reconocible: un biberén. Su forma fue
reinterpretada en un lenguaje geométrico, simple
y contundente, buscando aludir a la funcionalidad
y confianza que los padres esperan de este tipo de
productos. La paleta cromatica —rojo, azul, cian 'y
blanco— fue seleccionada por su caracter prima-
rio, directo y emocionalmente estimulante, evo-
cando tanto la inocencia infantil como la seguridad
de lo esencial. El resultado es una identidad clara,
memorable y adaptable, que transmite simpatia

y cercania, limpieza y profesionalismo desde el
primer vistazo.
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[ A CASA DEL PANAL

La Cas del

DESCRIPCION

El disefio de marca para el Museo del Barrio nace
del encuentro entre la sensibilidad artistica, la
identidad cultural y la vocacién social de un espa-
cio profundamente alternativo. Fundado por Luis
Fernando Duarte —artista, curador y emprende-
dor manizalefio — este museo se ha consolidado
como un nodo activo dentro de la red de museos
nacionales, diferencidndose por su dinamismo y
apertura hacia la creacion emergente latinoameri-
cana e internacional.

Inspirado en su incansable labor acogiendo artistas
de todas partes, disefié una marca que sintetiza su
espiritu: una placa metalica tipografica, evocando
una matricula simbdlica —no de un vehiculo, sino
de un movimiento. Su forma sélida y su estética
directa le otorgan caracter e identidad propia, al
tiempo que su cromatica en amarillo, azul y rojo
reafirma el vinculo con el simbolo patrio, elevando
lo local hacia lo universal.

El eslogan “Residencia del Mundo” surgi6 de
forma organica al observar como Luis transforma
el museo en un verdadero hogar para creadores:
no solo un espacio de exhibicién, sino un punto de
encuentro donde el arte respira con el pulso del
barrio, de la ciudad y del mundo entero.

Este proyecto de marca no solo representa una
institucién; es la insignia de una visién en movi-
miento.

MUSED DEL BARRID

MUSEOQZ

=BARRIO

residencia del mundo

JURN URREA




DESCRIPCION

El disefio de *JAGUART ARTESANIAS* nace
como una expresion grafica profundamente conec-
tada con la cosmovision de su creador, Mauricio
Zuluaga, un apasionado defensor de la naturaleza,
el chamanismo y la ecologia. Esta marca fusiona
arte y simbolo: el jaguar —guardian ancestral de la
selva— es el protagonista visual, representado con
fuerza en una ilustracién monocroma de amarillo,
blanco y negro que transmite majestuosidad, mis-
terio y poder espiritual.

La tipografia manuscrita, cuidadosamente selec-
cionada, aporta calidez humana y autenticidad,
equilibrando la potencia visual del felino con la
sensibilidad del arte artesanal. Esta identidad
visual no solo representa productos; encarna una
tilosofia viva que honra la sabiduria natural y la
belleza como camino de sanacién y conciencia. La
marca no se disefi6: emergié como vision, en una
conversacion entre selva, espiritu y trazo.

o8

JAGUARI

ARTESANIAS

DESCRIPCION

La marca Pamex nace del talento y visién de
Carlos Arturo Gémez, un artesano emprendedor
originario de Manizales, cuyo ingenio ha cruza-
do fronteras. Su proyecto tomé un nuevo rumbo
cuando se traslado¢ a Brasil, llevando consigo esta
marca, que tuve el honor de disefiar.

Durante una intensa temporada en Rio de Janeiro,
vivi junto a Carlos en plena sierra, dentro de una
reserva natural en el corazén de la ciudad. Alli, en-
tre el calor de 40 grados, los tucanes nos visitaban
cada mafiana, y los macacos cruzaban libremente
como parte de la escena cotidiana.

El disefio conserva la esencia artesanal con un
enfoque conceptual claro: un escudo de madera
con remaches metélicos que enmarca una cerradu-
ra central, aludiendo a una puerta por abrir. So-
bre ella, ondea una cinta verde con el nombre del
producto, acompafiada por un tucan que aporta
caracter local. La tipografia de Pamex resalta en un
verde vibrante, evocando naturaleza y frescura.

La marca da vida a un producto exitoso: una llave
metdlica convertida en souvenir turistico. Cada
pieza es tallada a mano por Pamex con la silueta
de la ciudad de Rio, haciendo de cada llave una
pequefa obra de arte que guarda la memoria del
lugar.

Finalizado el proyecto, regresé a Manizales, al frio
que tanto contrasta con la calidez de aquella ex-
periencia. Pero la marca qued6 como testimonio
grafico de esa aventura creativa y humana.







CURRICULD

CONCEPTO

Impacta, cautiva
y convence
Un buen diserio,

es un buen negocio.

BENEFICIOS DISEND VISUAL

¥ Responsabilidad ¥ Mercado ¥ Categoria

Realizo soluciones a través Amplie su mercado y capte Un buen diseno visual le
de imagenes de alto nivel que mas clientes. da estatus y categoria a su
impacta al cliente, lo cautiva negocio
y lo convence.
¥ Rentabilidad ¥ Creatividad
¥ Comunicacién

Multiplique ventas y haga Implemento un poder ima-
LLegue a muchos lugares y a mas rentable su negocio ginativo que posibilita men-
muchos publicos de una for- sajes visuales inteligentes
ma homogénea ¥k Recordabilidad

¥ Mensajes globales Recuerdele a sus clientes
los productos y servicios
Hagase conocer de una for- que maneja
ma masiva..

DESCRIPCION

Como disefiador y creador de esta ilustraciéon para
el concurso mundial del afiche Pepsi Calendar
2021, que resulté ganador, concebi una imagen que
va mas alld de lo visual para conectar con un men-
saje profundo y moderno: la armonia entre bienes-
tar interior y consumo consciente. La pieza central
es un Buda meditando, simbolo universal de paz,
equilibrio y plenitud, que invita a la reflexién y a
la conexion con uno mismo.

En el chakra del estomago — centro energético
vinculado a la digestién y el equilibrio vital — co-
loqué el logo de Pepsi, estableciendo una relaciéon
simbolica entre el consumo saludable y la energia
que nutre el cuerpo y el espiritu. Esta integraciéon
grafica busca comunicar que Pepsi puede ser parte
de un estilo de vida equilibrado, donde el placer y
la salud coexisten en perfecta sintonia.

Desde el punto de vista técnico, trabajé cuidado-
samente la armonia cromética y la fluidez de las
formas para transmitir serenidad y dinamismo,
mientras el logo se incorpora de manera organica
y simbdlica, sin perder protagonismo ni fuerza
visual. Este proyecto represent6 un reto creativo y
conceptual que fue reconocido globalmente, reafir-
mando mi compromiso con un disefio que impacta
tanto visual como emocionalmente.

PREMIO MUNDIAL PEPSI
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DESCRIPCION

Como disefiador responsable de esta pieza, abordé
el reto de representar visualmente un mensaje con-
tundente como ganador del concurso internacional
CICR — Comité Internacional de la Cruz Roja —
bajo el lema “Hasta la guerra tiene limites”. Para
ello, elegi una composiciéon que conjuga el paisaje
iconico de las montafias del sur de Colombia con
una metafora poderosa: fusiles apilados vertical-
mente, emergiendo como si fueran arboles sembra-
dos en la tierra, simbolizando la violencia enraiza-
da pero también su posibilidad de transformacion.

En la punta de cada fusil brotan flores, un simbo-
lo de esperanza y paz que contrasta con el arma,
invitando a una reflexion profunda sobre la supe-
racion del conflicto. Sobre el cielo, una avioneta

— evocando aquellas que fumigan cultivos ilicitos
en la region — vuela desplegando un banderin gi-
gante con el mensaje central “Hasta la guerra tiene
limites”, reforzando la idea de que incluso en las
situaciones méas adversas, existen fronteras éticas y
humanitarias que no deben ser cruzadas.

La paleta de colores, la textura de la ilustracién y
el equilibrio visual fueron pensados para conectar
emocionalmente con el espectador, transmitiendo
no solo un llamado a la paz, sino también la com-
plejidad de un territorio marcado por el conflicto y
la esperanza de un futuro transformado. Esta obra
ganadora representa mi compromiso con el disefio
como herramienta de conciencia social y transfor-
macion cultural.

PREMIO INTERNACIUNAL CIRL

DESCRIPCION

En mi primer empleo profesional como disehador
visual, me trasladé de Manizales a Cali para for-
mar parte de S Martins Creativos, una de las agen-
cias més reconocidas en disefio grafico exclusivo a
nivel nacional. Esta firma desarrollaba piezas para
marcas multinacionales como ADIDAS, NABIS-
CO-ROYAL, QUAKER-GATORADE y COLOM-
BINA. Fue una etapa invaluable de aprendizaje,
tanto por la magnitud de los proyectos como por
el acompafamiento técnico y creativo de un equi-
po de colegas de altisimo nivel.

Esta pieza, disefiada para NABISCO y su emble-
matica galleta OREO, fue parte de una campafia
de temporada navidefia. El concepto visual gira
en torno a una narrativa ladica y célida: peque-
fios duendes verdes, ataviados con trajes en tonos
festivos de rojo, amarillo, blanco y azul, interac-
taan con el logotipo de la marca, envolviéndolo
con cintas y decoraciones tipicas de la Navidad. El
fondo azul profundo, salpicado de copos de nieve,
refuerza el ambiente invernal y magico.

El disefio combina ilustraciéon detallada, cromatis-
mo vibrante y composicién envolvente, capturan-
do la esencia emocional de la temporada mientras
comunica con claridad el producto: Doble Galleta
de Chocolate con Crema de Vainilla. Este trabajo
marc6 un hito en mi carrera, no solo por la marca
involucrada, sino porque consolidé mi compren-
sion del empaque como una poderosa herramienta
narrativa y comercial.

NABISCU-ROYAL

Doble Galleta de Chocolate

JURN URREA
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DESCRIPCION

Durante mi etapa de trabajo con Selva Martin en
su empresa de disefio S Martins Creativos, tuve la
oportunidad de asumir un reto creativo muy espe-
cial para una marca emblemaética del pais: Gelatina
Royal, de Nabisco. Esta pieza en particular fue
disefnada para una edicién especial de Halloween,
y no solo requeria un enfoque visual impactante,
sino también una solucién estructural innovadora.

El disefio implic6 desarrollar un nuevo troquel
estructural que, al armarse, simulara la silueta de
una casa encantada, alineandose con la tematica de
la campafia. Esta solucién no solo reforzaba el con-
cepto visual, sino que también convertia el empa-
que en una experiencia lidica para el consumidor.
Como valor agregado, se incluyeron dos moldes
plasticos para figuras de gelatina, lo cual supuso
un reto técnico adicional en cuanto a distribucion
del espacio y visibilidad del contenido promocio-
nal.

Recuerdo con especial entusiasmo este proyecto
porque combiné el disefio grafico con decisiones
de disefio industrial y experiencia de usuario,
manteniendo siempre la esencia divertida y fami-
liar de la marca. Fue un ejercicio integral de crea-
tividad, estrategia y detalle técnico que atn hoy
considero uno de los empaques mas completos en
los que he trabajado.

NABISCO-ROYAL

DESCRIPCION

Como director de arte en S Martins Creativos
asumi este proyecto para Colombina con la premi-
sa de transformar la sensacién de frescura en una
narrativa gréfica. Parti de un fondo azul Pantone
286 C saturado, salpicado con un patrén de copos
de nieve que evocan la ventisca mentolada del
producto. Sobre esa atmosfera dispuse la palabra
“SNOW MINT” en una tipografia heavy-serif a
180 pt, recortada en negativo y rematada con un
filete blanco que, en pre-prensa, recibe un barniz
UV para simular la escarcha.

El plano principal lo resuelve una ladera trian-
gular que crea una lectura diagonal ascendente:
primero vemos al esquiador-menta perdiendo el
control —un guifio al humor noventero que sur-
gib tras mi visita a la pista de hielo de Cali, donde
presencié varias caidas “frescas” — y, acto seguido,
la escena culmina cuando el caramelo envuelto
aparece como héroe amortiguando el golpe. Técni-
camente, los personajes se trazaron en Illustrator
con una paleta de cuatro colores directos (magenta
Rubine PMS, amarillo Process, azul Process y ne-
gro) para garantizar registros impecables en offset
y minimizar costos.

La sefialética amarilla “Deliciosa Menta Mastica-
ble” no solo equilibra la composicion; en pruebas
de eye-tracking demostr6 desviar la mirada 0,4 s
antes hacia el logotipo de Colombina, reforzando
la recordacion de marca. En sintesis, disefié un
afiche que convierte un simple concepto de frescu-
ra en una mini-historia cinética, demostrando que
—al igual que el esquiador — el consumidor “cae
frescamente” en la tentacion de un Snow Mint.
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DESCRIPCION

Durante mi etapa como Director de Arte en S Mar-
tins Creativos, en Cali, lideré diversos proyectos
de alto impacto visual para marcas de consumo
masivo. Uno de los mas memorables fue el dise-
fo de una serie de etiquetas tematicas para las
chocolatinas Chocobreak en temporada de Ha-
lloween. Se desarrollaron tres personajes: Dracula,
Frankenstein y una bruja, todos con un enfoque
caricaturesco y lleno de color.

Aqui presento la etiqueta correspondiente a la
bruja, concebida como una figura cémica y sim-
pética, ideal para conectar con el publico infantil.
Fue disefiada integramente en Adobe Illustrator,
utilizando degradados y modelado vectorial para
acentuar un efecto tridimensional atractivo al tacto
visual. Cada detalle —desde la paleta cromatica
hasta la expresién del personaje— fue cuidado-
samente pensado para lograr un equilibrio entre
lo festivo y lo comercial, generando recordacion
de marca y reforzando el espiritu lidico de la
campana. Esta pieza sintetiza muy bien el tipo de
soluciones creativas que ofreciamos en el estudio:
disefio estratégico con alto componente grafico y
narrativa visual.
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LOLOMBINA

DESCRIPCION

Durante mi trabajo para la agencia de publici-

dad BOCETO, responsable de la cuenta del Once
Caldas, disefié el sticker que cubre completamente
el bus oficial del equipo de fatbol. La propuesta
visual hace un homenaje claro a las estrellas em-
blematicas del club y a su histérica Copa Liber-
tadores, integrando un balén gigantesco como
elemento central del disefio. Este balén no solo

es un recurso grafico impactante, sino que cum-
ple una funcién interactiva: permite a los hinchas
firmar con marcador, generando una conexiéon
directa y emocional entre el equipo y su aficién. En
este proyecto enfrenté el desafio técnico de adaptar
una imagen compleja a las formas irregulares del
bus, asegurando la continuidad visual y la calidad
en la impresién, todo mientras mantenia la fuerza
simboélica y el dinamismo que demanda una pieza
publicitaria moévil. Esta experiencia me permitio
combinar creatividad y precision técnica para for-
talecer la relacion entre el club y sus seguidores a
través del disefio.

UNGE CALDAS

JURN URREA




CURRICULD

DESCRIPCION

Como disefiador visual, este proyecto para Jorge
Giraldo en Miami representa uno de los mayores
retos técnicos que he enfrentado en mi carrera. La
tarea consisti6 en reconstruir con precisién ab-
soluta la plantilla para los autos de competicion
de MINIKARTS, especificamente para el kart de
Sebastidan Carlson, un joven competidor de origen
colombiano nacido en Miami.

Esta plantilla es fundamental para asegurar que el
diseno se adapte perfectamente a la carroceria del
kart, y obtenerla directamente del sitio oficial im-
plicaba un costo cercano a los 15 mil délares. Por
ello, desarrollar esta reconstruccién desde cero no
solo implic6é un desafio técnico complejo, sino que
también generd un ahorro econémico astronémico
para el cliente.

En cuanto al disefio visual, opté por utilizar los co-
lores patrios amarillo y rojo, simbolos poderosos y
cargados de identidad, combinados con tipografia
en letras negras gruesas delineadas en blanco para
lograr una alta legibilidad y un impacto visual
contundente sobre el fondo del vehiculo. Este tra-
bajo no solo refleja un dominio técnico avanzado,
sino también una sensibilidad estética que honra
la historia y la pasion de un competidor joven que
lleva en su ADN el orgullo de sus raices.
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DESCRIPCION

Durante mi colaboracién con Jorge Giraldo —com-
pafiero en el mundo del disefio visual y actual-
mente radicado en Miami— desarrollé esta pieza
grafica exclusiva: un sticker personalizado para un
Lamborghini, dirigido a su selecto grupo de clien-
tes, en su mayoria pertenecientes a la comunidad
judia con alto poder adquisitivo.

La propuesta parte de una dguila vectorial en
tonos azules, con alas desplegadas y una actitud
feroz, casi mitolégica. Busqué transmitir no solo
poder y velocidad, sino también elegancia y distin-
cion, valores que se alinean tanto con la marca del
vehiculo como con el perfil del cliente final.

Fue un ejercicio de precision técnica y sensibilidad
estética, ya que debia funcionar como una insignia
visual de estatus sin sacrificar sofisticacién. Este
proyecto sintetiza el espiritu del lujo contempora-
neo: fuerza, identidad y vuelo.

Jl IGKER AUT(D
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CURRICULD

DESCRIPCION

Durante mi etapa en Bogota, mientras trabajaba

en Danaranjo, atravesé un breve pero fascinante
capitulo como extra de television en FOX Colom-
bia. Mientras buscaba nuevas oportunidades como
disefiador, me encontré inmerso en ese mundo
particular donde el lenguaje visual es silencioso,
pero fundamental. Bastaba con ubicarse en un
punto preciso o ejecutar un movimiento simple
con el vestuario proporcionado, y ya estdbamos
dentro de una escena que miles verian después.

En ese contexto conoci a Franz Kunze, un persona-
je inolvidable. Aleméan radicado en Bogot4, Franz
es una leyenda entre los extras: el mas veterano,

el mas constante, con una filmografia paralela a

la historia de muchas producciones en Colombia.
Fue para él que disené esta pieza visual, pensada
estratégicamente para cumplir maltiples funciones
—tarjeta personal, volante y afiche — sin necesidad
de adaptar el disefio para cada formato.

Trabajé una estética en tonos bronceados y en-
vejecidos, evocando el aura de las producciones
cinematograficas cldsicas, pero con una presencia
fuerte y contemporédnea. La composicion resalta su
personalidad y trayectoria como figura emblema-
tica en el mundo de los extras. Fue un disefio con
alma de backstage y corazén de pantalla grande.

MR. RUNZE

DESCRIPCION

En el afo 2009 tuve el honor de participar en el
concurso nacional para el afiche oficial de EU-
ROCINE, una de las muestras cinematograficas
mas emblemaéticas dedicadas al cine europeo en
Colombia. Aunque en esta ocasién no resulté
ganador, mi propuesta fue seleccionada entre los
finalistas, lo cual represent6 un reconocimiento
importante a nivel profesional y creativo.

Para esta pieza realicé un homenaje visual a “Le
Voyage dans la Lune” (El viaje a la luna), la prime-
ra pelicula de la historia del cine, dirigida por el
pionero Georges Mélies en 1902. Esta obra, sim-
bolo del nacimiento del lenguaje cinematografico,
me inspiré a crear una composiciéon que fusiona la
estética onirica de Méliés con elementos gréficos
contemporaneos, resaltando el legado europeo en
el séptimo arte. Fue un ejercicio enriquecedor de
sintesis historica y disefio conceptual, en el que
busqué no solo capturar una imagen, sino rendir
tributo a la raiz misma del cine.
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DESCIPCION

SEVEN LIONS es una de esas piezas que me
exigié capturar, desde lo grafico, la energia abru-
madora de un evento multitudinario en Estados
Unidos. Disefié este afiche pensando en el vértigo
sensorial que se vive en esos escenarios: la musica
electrdnica, los cuerpos en movimiento, la atmoés-
fera cargada de luces y vibraciones.

Opté por una composicion visual en la que la
silueta borrosa de una multitud danzante sugiere
no solo movimiento, sino también esa especie de
trance colectivo que se produce entre luces, bajos
y pulsaciones. El aspecto desenfocado y dindmico
fue una decision intencional para romper con lo
estatico y representar la alteracion perceptual pro-
pia de este tipo de experiencias.

La paleta de neones sobre fondo oscuro refuerza la
sensacion nocturna, eléctrica y envolvente, como si
el afiche mismo pulsara al ritmo de la musica. Este
trabajo fue un ejercicio de traduccién sensorial:
convertir el caos hermoso de un rave en una ima-
gen poderosa y coherente.

ot VEN LIONG

YL

DESCRIPCION

Tuve el privilegio de disefiar esta pieza para el
concierto de fin de ano de Brandi Carlile, realizado
el 31 de diciembre de 2011 en el emblematico tea-
tro Neptune de Seattle. Mi enfoque fue crear una
atmosfera visual que capturara la energia vibrante
y emocional de esa noche mégica de transicion
hacia el 2012.

Opté por una ilustracion estilizada del rostro de
Brandi, con su caracteristica fuerza expresiva fren-
te al micr6fono, inmersa en un entorno nocturno
cargado de luces neén y fuegos artificiales, simbo-
los atemporales de celebracién y renacimiento. El
contraste entre las sombras profundas y los deste-
llos de color fue cuidadosamente equilibrado para
evocar la intimidad de un teatro cldsico y al mismo
tiempo, la efervescencia de una ciudad que canta
al unisono con el nuevo afio.

Técnicamente, este disefio me permiti6 explorar
un lenguaje visual hibrido entre lo ilustrativo y lo
escénico, ideal para un evento musical cargado de
emocion y simbolismo. Fue un proceso que disfru-
té plenamente, tanto por la libertad creativa como
por el espiritu festivo que envuelve a toda la obra.

bRANDI CARLILE




DESCRIPCION

Durante el afio 2014 tuve el honor de ser selec-
cionado como finalista en el prestigioso concurso
internacional de afiche para el Festival de Cine de
San Sebastidn. Esta pieza visual que disefié parte
de una idea muy clara: la unién simbdlica entre la
diversidad cultural y la riqueza del lenguaje cine-
matografico.

En el centro del afiche se construye un rostro hu-
mano, perfectamente formado a partir de fragmen-
tos fotogréficos de distintos rostros reales, todos
provenientes de distintas etnias, edades y expre-
siones. Cada recorte fue cuidadosamente integra-
do, no solo para lograr armonia formal, sino tam-
bién para transmitir la multiplicidad de miradas y
voces que confluyen en el cine contemporéneo.

La imagen se compone en un contexto de locacion
exterior, evocando un espacio sin fronteras, abier-
to, donde el cine —como arte global — puede habi-
tar con libertad. Fue un ejercicio técnico desafiante,
especialmente por la necesidad de equilibrar lo es-
tético con lo simbodlico, y al mismo tiempo garanti-
zar una alta legibilidad grafica y comunicativa.

Esta obra representa uno de esos momentos donde
disefio y sentido se encuentran plenamente. Aun-
que no obtuve el primer lugar, quedar entre los
finalistas en un certamen de esta magnitud fue una
experiencia profundamente gratificante y formati-
va.
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DESCRIPCION

Editorial Tizan presenta un sitio web disefiado
con una estructura clara y funcionalidad intuitiva,
concebido para ofrecer una experiencia de nave-
gacion agil y atractiva. La eleccion de una paleta
cromaética sobria y elegante, combinada con una
tipografia moderna y legible, refuerza la identidad
editorial como un espacio serio y comprometido
con la calidad literaria.

La interfaz, desarrollada en Wix, aprovecha las
ventajas de esta plataforma para garantizar una
rapida carga y adaptabilidad completa a dispositi-
vos moviles, respondiendo asi a las demandas del
lector contemporéaneo. El disefio enfatiza la accesi-
bilidad y la usabilidad, priorizando la exposicion
clara de colecciones, autores y novedades editoria-
les.

Detrés de esta propuesta visual, hay una intencién
evidente de crear un puente entre la tradicion lite-
raria y las tecnologias digitales actuales, reflejando
la evolucién natural de la editorial. Esta combina-
cion técnica y estética no solo busca captar la aten-
cion, sino también facilitar la interacciéon profunda
con el contenido, generando un entorno propicio
para la promocion cultural y literaria.

www.editorialtizan.com

EDITORIAL TIZAN

editorial tizan

i 20 anos !
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CURRICULD

DESCRIPCION

Blossom Brides de México nace de una historia de
inspiracion: una joven disefiadora viaja a Europa,
se enamora del arte floral aplicado a la alta costura
nupcial y regresa decidida a fundar una firma que
combine tradicion, elegancia y vanguardia. Este
sitio web, desarrollado como una vitrina digital
refinada, traduce esa visién en una experiencia
interactiva donde cada seccion fue disefiada para
evocar la delicadeza, armonia y personalizaciéon
que definen cada vestido de novia. Con una arqui-
tectura limpia, navegacion intuitiva y estética ro-
mantica contemporanea, el disefio integra recursos
visuales de alta calidad que reflejan la filosofia de
la marca: cada boda merece un vestido tan tinico
como el amor que lo inspira.

www.blossombrides.com
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DESCRIPCION

El sitio web de *Magic Dreams* en Uruguay fue
concebido como una plataforma intuitiva, armo-
nica y profundamente alineada con el universo
interior de su creadora, Paula. Desde el primer
contacto, el desafio fue traducir un servicio de con-
sultoria personalizada —sensible, intimo y visio-
nario— en una estructura digital clara, elegante y
técnicamente impecable.

Se disefi6 una experiencia de navegacion minima-
lista y responsiva, centrada en la conexién emocio-
nal y la confianza, priorizando accesibilidad mévil
y velocidad de carga. Cada seccién fue pensada
como un espacio de encuentro, reflejando el enfo-
que humano y holistico de Paula. Este proyecto no
solo consolid6 su identidad digital, sino que marcé
un punto de inflexién en su marca: de los suenos al
disefio consciente, la magia se volvi6 tangible.

www.magicdreams.com
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UNIVERSAL ASEQURED MC CONSULIORES
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DESERIPEIUN INICIO NOSOTROS SERVICIO PRODUCTOS CONTACTO M3LY I]ESERIPEI“N

Como disenador de este sitio web para Universal
Asesores, enfoqué mi proceso en transmitir soli-
dez, claridad institucional y confianza, tres valores
fundamentales del cliente. Recuerdo que el primer
reto fue estructurar una navegacién simple pero
poderosa, donde el usuario pudiera identificar
rapidamente los servicios legales y contables ofre-
cidos. Apliqué una paleta sobria, una tipografia
limpia y un disefio responsive para asegurar usa-
bilidad en cualquier dispositivo. Cada seccion fue
pensada para reflejar profesionalismo sin perder
calidez, lo que permitié transformar un concepto
técnico en una experiencia visual intuitiva y crei-
ble.

www.universalasesores.com

o
\ﬂ
UNIVERSAL ASESORES

Lideres en Seguros v Fianzas

ideres en Seguros y Fianzas

Disefiar el sitio web de MC Seguros fue una expe-
riencia enriquecedora que me permitié traducir la
seriedad y confiabilidad del sector asegurador en
una interfaz limpia, dindmica y funcional. Desde
el primer boceto, comprendi la importancia de
transmitir seguridad visual al usuario, por lo que
opté por una paleta sobria, navegacion directa y
una jerarquia de contenidos bien definida. Cada
seccion fue pensada para facilitar la consulta de
servicios, cotizaciones y contacto, maximizando la
usabilidad tanto en desktop como en méviles. Este
proyecto reafirmé mi conviccion de que el disefio
web no solo comunica, sino que construye confian-
za.

livww.mcconsultores.cogl
— I

Cofira ogqui

MC CONSULTORES
DE SEGUROS ®

Algunos piensan en su proteccion.
§ se la brindamos con las mejores coberturas disponibles!

=

PROTEJEMOS CON ACIERTO LO MAS VALIOSO: SU VIDA, SU FAMILIA Y SU PATRIMONIO

ASESORIA PERSONALIZADA
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https://juanurrea.wixsite.com/mcseguros

CURRICULD

DESCIPCION

Diserié el portal de **Constructora Artcos Ltda.**
con una estética fresca y moderna basada en una
paleta de colores cian y blanco, que transmiten
claridad, confianza y profesionalismo en cada
seccion: Inicio, Nosotros, Proyectos, Noticias y
Contacto. Este esquema cromaético fue elegido
para reflejar tanto la innovacién tecnolégica como
la transparencia en el proceso constructivo, faci-
litando una experiencia visual limpia y armoénica
que invita a explorar con facilidad. Implementé un
encabezado responsivo con slider de renders en
alta definicion que destaca el **Edificio Excelsior**,
acompafado de un mensaje directo que potencia
la conversién hacia la sala de negocios. Técnica-
mente, optimicé la velocidad de carga con recursos
CDN y aplicando SEO local con microdatos *sche-
ma.org* para mejorar la visibilidad en baisquedas
de bienes raices en Manizales. Anecdoéticamente,
el color cian surgi6 de observar como la luz del
amanecer reflejaba tonos turquesa en las ventanas
del proyecto, inspirandome a incorporar esa sen-
sacion de frescura y renovacion en todo el disefio,
logrando asi un sitio web que comunica solidez y
accesibilidad a la vez.

fvww.artcos.conj

o
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DESCRIPCION

Como disefiador web, abordé el desarrollo de
ilquattrocento.wixsite.com con un enfoque técnico
preciso y una vision estética alineada a la identi-
dad artistica del proyecto. Utilicé Wix por su ver-
satilidad y robustez, permitiendo una integracion
fluida de galerias digitales y una experiencia de
navegacion intuitiva para el usuario. La paleta de
colores sobria y elegante, combinada con una tipo-
grafia limpia, potencia la visibilidad de las obras y
facilita la exploracién del arte en linea.

Recuerdo que durante la fase de disefio me ins-
piré en la luz y textura de la pintura renacentista,
buscando que el sitio no solo funcionara como una
vitrina digital, sino como un espacio virtual donde
el arte pudiera respirar. El reto técnico més intere-
sante fue optimizar la carga de imdgenes para que
la experiencia fuera rapida sin sacrificar calidad vi-
sual, esencial para un portal dedicado a la aprecia-
cion artistica. Este proyecto me permiti6é conjugar
técnica y sensibilidad creativa, logrando un sitio
que refleja la esencia del arte en formato digital.

hww.ilguattrocento.cogl

L QUATTROCENTT

Q IL QUATTROCENTO

.-—'—n.‘i.r-'-—-.

jomos una Academia, Galeria y Tienda de Arte pintando con el hemisferio derecho cerebral.

i et

T

JURN URREA



https://ilquattrocento.wixsite.com/ilquattrocento/arte-online
https://artcos2014.wixsite.com/artcos

CURRICULD

DESCRRIPCION

Como disefiador web, tuve el privilegio de crear el
sitio para Faro Psicologia, un proyecto que exigia
no solo funcionalidad sino también una estética
que transmitiera confianza y serenidad. Opté por
una paleta centrada en el azul turquesa, un co-
lor que psicolégicamente evoca calma, equilibrio
y claridad mental, elementos fundamentales en
el &mbito de la psicologia. La ilustracion clasica
fue cuidadosamente seleccionada para conectar
con una tradicion visual que inspira estabilidad y
profesionalismo, a la vez que aporta un toque de
calidez humana.

Desde el punto de vista técnico, implementé una
estructura limpia y responsiva, asegurando una
navegacion fluida en dispositivos moéviles y de
escritorio. Cada seccion fue disehiada para maximi-
zar la experiencia del usuario, facilitando el acceso
a la informacién y los servicios de Faro Psicologia
de manera intuitiva. La integracién visual entre la
marca y los contenidos reforz6 la identidad cor-
porativa, haciendo que el sitio sea memorable y
coherente con los valores del consultorio.

Este proyecto fue una oportunidad para fusionar
conocimiento técnico y sensibilidad artistica, refle-
jando a la perfeccién la mision de Faro Psicologia:
ser un faro de guia y bienestar emocional para sus
usuarios.

hww.garopsicologia.cogl
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DESCRRIPCION

Como disefiador web, tuve el privilegio de crear la
presencia digital de Camacol Caldas, una entidad
que representa el pulso del sector inmobiliario y
de la construccion en la regién. Desde el inicio,
quise reflejar en el sitio web la solidez y profesio-
nalismo que caracterizan a esta organizacién, por \"
lo que opté por una paleta dominada por un azul o r
oscuro profundo, simbolo de confianza, estabili-
dad y seriedad, valores esenciales para sus asocia-
dos y visitantes.

L ] L]
El diseno se fundamenta en una arquitectura VI V I e n d a
limpia y funcional, con una navegacién intuitiva L~ §
que facilita el acceso a la informacién clave, desde ] C t -
eventos y normativas hasta noticias sectoriales. J O n S ru C 0 n

Fue un reto fascinante integrar una experiencia
visual que combinara modernidad tecnolégica con
la tradicion y fortaleza que Camacol Caldas repre- slsisisiajsislslale)s
senta. Durante el desarrollo, me inspiré en la idea
de un faro que guia a los profesionales del sector,
buscando que el sitio fuera ese referente claro y
accesible para todos.

NOTICIAS  ceceroonr GOBERNODESTINASS ~ MANO DE OBRAESLO
Cada detalle, desde la tipografia hasta los espacios DECRETO 0701 L Farta. A

en blanco, fue cuidadosamente elegido para poten- El Gabierno Nacianal y iniciativa es
ciar la legibilidad y el impacto visual, garantizan- busca facilitar :
do que la comunicacién sea directa y efectiva. Esta
experiencia reafirmé mi compromiso con crear so-
luciones digitales que no solo cumplan funciones
técnicas, sino que transmitan esencia y proposito.

kww.camacolcaldas.cog'

JUAN URREA



https://camacolcaldas.com/
https://faropsicologia.wixsite.com/inicio

CURRICULD

DESCRIPCION

Como disefiador de la tienda online de **Celulares
Rivera**, me propuse crear una plataforma clara,
agil y segura, centrada en la experiencia del usua-
rio. Desde el inicio, comprendi que debia trans-
mitir confianza, ya que se trata de un negocio que
combina venta de tecnologia con soporte técnico
especializado. Opté por un disefio limpio, con fil-
tros eficientes, pasarela de pagos integrada y fichas
de producto optimizadas para conversion. Recuer-
do que una de las mayores satisfacciones fue ver
cOmo, tras el lanzamiento, las ventas comenzaron
a escalar rapidamente desde dispositivos moviles.
Cada elemento fue pensado para facilitar la deci-
sion de compra y reflejar el profesionalismo del
negocio.

36
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Galaxy S6

DESCRIPCION

Cuando comencé el disefio web para Ma Tranqui-
llité - Chambres d"Hotes, entendi que no se trataba
solo de mostrar habitaciones, sino de transmitir
una experiencia de serenidad en el corazén de la
campifia francesa. Desde el inicio, trabajé en cap-
turar visualmente la atmoésfera de calma y refina-
miento que caracteriza este lugar. Me enfoqué en
una arquitectura digital limpia, elegante y adapta-
ble, que guiara al usuario sin distracciones hasta la
reserva. Cada imagen fue optimizada para evocar
la quietud del entorno, y la navegacion se disefié
para ser tan fluida como la experiencia misma del
hospedaje. Este proyecto me permiti6 fusionar es-
tética, funcionalidad y emocion, en un sitio donde
la tranquilidad no solo se vive, también se navega.
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CURRICULD

DESCRIPCION

Como disefiador de este sitio web para FLYCAM,
mi objetivo fue capturar visualmente la esencia
dindmica y tecnolégica de la marca. Opté por una
paleta de colores verde limén, blanco y gris para
transmitir innovacién, precision y frescura. Desde
el inicio, entendi que debia crear una experiencia
intuitiva, limpia y funcional, que reflejara la agili-
dad de sus servicios aéreos. Recuerdo como, en las
primeras reuniones, los fundadores me hablaron
con pasion sobre su vision de transformar la forma
en que se registran eventos y operaciones desde

el aire; eso me inspir6 a desarrollar una estructura
visual que conectara estética y eficiencia. Cada ele-
mento fue pensado para ofrecer claridad informa-
tiva y navegacion fluida, manteniendo siempre la
mirada en el cielo... pero con los pies bien puestos
sobre el disefio estratégico.

8
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DESCRIPCION

Como disefiador web, abordé el proyecto de
ELECTROEVIDENCE con un enfoque técnico y es-
tratégico, priorizando la experiencia del usuario y
la identidad visual corporativa. Utilicé una paleta
cromatica dominada por tonos de azul, azul claro
y gris, que transmiten profesionalismo, confianza
y modernidad, valores clave para una empresa tec-
nolégica. La estructura del sitio fue disefiada para
optimizar la navegacion y facilitar el acceso rapido
a informacioén técnica y servicios especializados.
Este trabajo también integré componentes visua-
les limpios y funcionales, buscando un equilibrio
perfecto entre estética y usabilidad. Recuerdo que
durante el desarrollo, la colaboracion cercana con
el equipo de ELECTROEVIDENCE fue fundamen-
tal para ajustar detalles que reflejaran su espiritu
innovador y su compromiso con la precision técni-
ca.

ELECTROEVIDENCE

ELECTROEVIDENCE
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, ANATOMIA NEUROLOGICA , CREATIVIDAD E INNOVACION

Durante mi trayectoria profesional, tuve el pri- 4 - - i Tuve el privilegio de disefiar integralmente este C t . L d L
vilegio de colaborar en un proyecto editorial de . An atﬂ mla Ne urOIGglca libro, que funciona como el manual base de la re a IVI‘ a

L
—

gran envergadura impulsado por Dario Angel, jefe con nrientaciﬁn ﬂli nica || Maestria en Creatividad e Innovacion en las Or- &
editor de la Universidad Auténoma de Manizales : P ganizaciones de la Universidad Auténoma de L & 55
(UAM) y fundador de la editorial Salamandra. Jorge Eduarde Duque Parra Manizales. Desde el primer momento asumi el reto . A, Al

El libro Anatomia Neurolégica con Orientacion Alberto Mufioz Cuervo no solo como un encargo editorial, sino como una Innﬁﬂ J
Clinica, escrito por un equipo de expertos neurdlo- Genaro Morales Parra oportunidad para explorar visualmente los con- i . h
gos caldenses, represent6 un desafio técnico for- Oscar Hernian Moscoso Ariza ceptos que el propio contenido promueve: ruptura, 3
midable. En un tiempo récord, desarrollé mas de Eﬁ e e P 3 T pensamiento lateral y disrupcién simbolica.

300 ilustraciones cientificas detalladas del cerebro,
donde la precision era absolutamente imprescindi-
ble y no se permitia el mas minimo error; un reto
que, afortunadamente, superé con éxito total.

Ademas, me encargué de la diagramacion integral
del libro y del disefio de su portada, que es una
pieza clave en su impacto visual. Para la portada
disefié un fotomontaje conceptual que fusiona
elementos de la matriz digital con la figura de un
ser en meditacion, transparente para revelar el
cerebro interior, atravesado por relampagos que
simbolizan la actividad neuronal. La paleta de alto
contraste —verdes, azules y negros con rayos blan-
cos— aporta una atmosfera vibrante y profunda,
alineada con la esencia cientifica y espiritual del
contenido.

Este libro no solo fue un éxito rotundo en diseno,
sino que también continta siendo altamente va-

La imagen central —un fésforo encendido que en
lugar de fuego emite agua, y que se encuentra en
una playa, el lugar donde todo fésforo deberia
apagarse — propone una metafora poderosa sobre
la transformacion de lo imposible en posibilidad,
un principio clave en los procesos creativos e inno-
vadores.

Fui responsable del disefio integral: desde la co-
rreccion ortogréfica y de estilo, hasta la diagrama-
cion, disefio tipografico, compaginacion y prepa-
racion del arte final para impresién. Cada decision
grafica fue pensada para dialogar con los princi-
pios académicos del programa, pero también para
inspirar al lector a mirar mas alla de lo obvio.

lorado y buscado por estudiantes de medicina en
toda Hispanoameérica, consolidandose como un
referente indispensable en la formacién neurologi-
ca clinica. #
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DESCRIPCION

Durante mi trayectoria en EDITORIAL TIZAN
disenné numerosos libros, consoliddandonos como
lideres indiscutibles en disefio editorial en todo el
departamento. Todas las universidades confiaban
en nosotros para el disefio y la impresién de sus
obras académicas, y varios municipios caldenses
solicitaban nuestros servicios para dar vida grafica
a sus proyectos editoriales. En este caso, tuve el
honor de disefar La Colina de Robledo y sus Alre-
dedores, un libro conmemorativo del bicentenario
de Aguadas, escrito por el historiador Jorge Eduar-
do Carvajal Ospina.

La portada fue concebida sobre un fondo dorado,
que simboliza el valor histérico y el legado de

la region. Incorporé fotografias cuidadosamente
seleccionadas de la arquitectura colonial, cuya
textura y detalles evocan el paso del tiempo y la
memoria viva. Los textos cldsicos ornamentales
complementan la composicion con un aire de ele-
gancia y solemnidad, brindando una experiencia
estética profunda y respetuosa. Este disefio busca
honrar la riqueza cultural de Aguadas y reflejar el
peso histérico plasmado en cada péagina.

bz

LA COLINA DE ROBLEDC

JORGE EDUARDO CARVAJAL OSPINA

DESCRIPCION

Durante mi trayectoria en EDITORIAL TIZAN,
tuve el privilegio de disefiar todos los libros de la
UNIVERSIDAD AUTONOMA bajo el encargo di-
recto de Dario Angel, jefe editor de la universidad,
con quien cultivé una relacion profesional que
trascendi6 hacia una amistad cercana, casi fami-
liar. Este vinculo gener6 un ambiente de confian-
za y libertad creativa que potencié un profundo
entendimiento mutuo, permitiéndome aprender
de uno de los editores méas experimentados en el
ambito académico.

En este proyecto editorial en particular, el objetivo
fue claro: incentivar a los egresados a reconectar
con su alma mater y reactivar vinculos a través

de programas de proyeccion social y educacion
continua. Para ello, disefié una portada que comu-
nica ese retorno simbodlico mediante un boomeran,
icono universal del regreso, acompafado por la
imagen iconica del edificio principal de la univer-
sidad y la antigua estacion central del ferrocarril
de Caldas, enmarcados bajo un cielo azul intenso
que evoca esperanza y renovacion. Este disefio
combina técnica y narrativa visual para reflejar la
esencia del mensaje institucional con precision y
elegancia.

bRADUADOS UAN

Graduados
UAM 2

Evaluacion y mejoramiento de los
programas academicos de la UAM

2010

Investigadoras

Maria del Carmen Yergara Quintero. PhD.
Adriana Maria Giraldo Osorio. Mgr.

Maria Mercedes Maranjo Aristizabal. Mgr.
Luz Angela Velasco Escobar. Mgr.
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CURRICULD JURN URREA

EN BUSCA DEL DESTING

UN DRAGON EN LA DFICINA

DESCRIPCION

Como disenador editorial responsable de toda la
coleccion de cuentos, ensayos y novelas del es-
critor caldense Jorge Eduardo Vélez Arango, he
tenido el privilegio de crear portadas que reflejan
la esencia y el tono de cada obra con ilustraciones
originales y cuidadosamente concebidas. En el
caso de la novela *Un dragoén en la oficina®, opté
por una imagen que combina humor y fantasia, re-
presentando un dragén emergiendo de la pantalla
de un computador mientras el usuario lo observa
con una actitud relajada. Esta propuesta grafica
busca transmitir de manera visual el contraste
entre lo cotidiano y lo extraordinario, invitando al
lector a sumergirse en una historia que desafia la
rutina con creatividad y frescura.

Escrtor COLOMBIANCG, nacide en Bogota el
clia 15 de aposto de 1943, Su labor como escrtor
empezd a la muy temprana edad de 8 afios, lalyor
e i,l.m,lt. abandornd ¥ hn:c en dia a sus 67 afios
COnngm oon su ;:-rll]:il':i-:'m Creacin.

Ha publicado narraniva, pocsia, cnsayvo y icaton
{5 bibros), Los m&is recientes son;

El Homtanar de las Quimeras (MHovela)

Las uvas de mi maisica (Poesia)

Las espadas del pastor (Pocsia)

Ealka v yo ( Tearra)

El corazin del dneel (Movela)

Hizo una pelicula: “El guitarcsia™, cortometraje.
Su esposa fue bn pintora [sabel Mejia, fallecida
i e

FEstpdio Administracion de I'.|||.p-ru~..|-. en EAR]D I'I
MEDELLIN. Vivid en PARIS. Es nieto maver
del escritor caldense Rafael Arango Villegas.
Egta nowvela humiorizstica habla de la existencia de
los drapgoncs, guixds una realidad, quizds una
ficoidm.

Jorge Eduardo Vélez Arango

NOVELA
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Jorge Eduardo Vélex Arangao

El Hnanar

DESCRIPCION

Como disefiador editorial a cargo de toda la co-
leccién de cuentos, ensayos y novelas del escritor
caldense Jorge Eduardo Vélez Arango, he tenido la
oportunidad de crear portadas ilustradas que cap-
turan el espiritu y la atmosfera de cada obra. En
esta ocasion, para la novela *En busca del destino*,
desarrollé una imagen que muestra a un joven con
un libro bajo el brazo, avanzando hacia un atarde-
cer infinito. Esta composicion busca simbolizar el
viaje interior y la bisqueda constante de sentido
que atraviesa la narrativa, utilizando un recurso
visual sencillo pero evocador que invita al lector a
acompanar al protagonista en su travesia hacia lo
desconocido. Fue un reto que asumi con especial
cuidado para transmitir esa mezcla de esperanza y
misterio propia del texto.

Jorge Eduardo Vélez Arango

Escritor COLOMBIANG, nacido en Bogotd el dia 15 de
agosto de 1943, Su labor como escritor empezd a kn muy
tempran edad de B anos, labor gue jamas abandond v
hoy en dia a sus 67 afios continGa con su prolifica creacidn,
Ha publicado narmtiva, poesia, ensayo y teatro (35 libros).
Laos s recienics somn:

El Hontanar de las Quimeras (Movela)

Las uvas de mi musica (Pocsia)

Las espadas del pastor (Pocsia)

Kafla ¥y frum.]

El corxedn del dngel (MWovela)

Hizo un cortometraje: "El guitarrisia®.

Vivid varios afios en Parls,

Su esposa fue la pintora Isabel Mejia, fallecida en el 2009,
Esmudid Administracidn de Empresas en EAFTT, Medellin,
Ez nieto mayor del escritor caldense Rafacl Arango Villegas,

Este relato narra el viaje del protagonista hacia su misidn
dentro de su libertad de elegir entre el bien o el mal.

Nélexr Arungo

En busca del destino

Jorge Eduardo Velez Arango
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DESCRIPCION

Expresion del Alma: El arte como sendero de
transformacién personal

En este libro comparto mi experiencia como artista
y fil6sofo, convencido de que el arte no es solo una
manifestacion estética, sino un camino profundo
hacia el autoconocimiento y la expansion de la
conciencia.

He descubierto que la pintura puede ser una ver-
dadera herramienta de transformacion espiritual.
A través del acto creativo, nos conectamos con
nuestra esencia, con los suefios, con la realidad
mas sutil. Cada trazo, cada color, se convierte en
un espejo del alma.

Escribi y disefié esta obra para quienes, como yo,
sienten que el arte es mas que técnica: es un puen-
te hacia el despertar interior. Si alguna vez el arte
te ha tocado el corazén, este libro puede abrirte
nuevas puertas hacia ti mismo.

Te invito a este viaje artistico hacia lo mds pro-
fundo del ser.

VER CATALOGO

[!AT[\[I]EI] I]E ARTE
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El Arte como Sendern de
Trnnsfurmucmn Personal

COLECCION DE LIBROS

COLECCION DESPERTAR DE LA CONCIENCIA
Bajo el seudénimo Kavindra Seraphis he publicado
en Amazon 8 libros, de mi autoria tanto en conte-
nido como en disefio, que guian al lector hacia la
autorrealizacion espiritual y la disolucién del ego:

* Despertar de la Conciencia Absoluta
*La [luminacién Espiritual

*El Poder Secreto del Alma
*Despertar del Ser Interior
*Expresion del Alma - LIBROARTE
*El Libro de la Conciencia

* Matrix - Ciencia Ficcion Poética

eLa Ultima Guerra de Adan 8888

Una invitacion luminosa al reencuentro con la
Verdad eterna.

VER COLECCION

KAVINDRA

SERAPHIS

LIBROS AUTOPUBLICADOS

= 'r’d- _.ﬁ_

KAV]NE}

SERAPH"

El Camino hacia la
la luminacion de la Co

EL PODER
SECRETO

KAVINDRA SERAPHIS
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https://www.amazon.com/-/es/DESPERTAR-DE-LA-CONCIENCIA-Serie-de-libros-5/dp/B0DYYDQ9TZ
https://www.juanurrea.art/_files/ugd/657291_2516b1c2cb894cec8ae7bc62d0fd7c56.pdf
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